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DER WEG ZUM 
DIGITALEN ERFOLG



Online Marketing seit 2015
Fokussiert auf Performance Marketing 

mit kanalspezialisierten Experten.

Businesspartner
Tiefes Verständnis für Ihr Geschäftsmodell 

ist absoluter Erfolgsfaktor.

Inhabergeführt 
Unabhängige Beratung und Betreuung im 

Sinne der Zielerreichung unserer Kunden.

20 eMindees
Kompetentes Core-Team mit 

wachsender Tendenz.
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

ÜBER UNS

PERFORMANCE BY PASSION



Ein Bild, das Text enthält.

Automatisch generierte Beschreibung

Ein Bild, das Text enthält.

Automatisch generierte Beschreibung

Ein Bild, das Text, Schild, Geschirr enthält.

Automatisch generierte Beschreibung

Ein Bild, das Text, Schild enthält.
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Ein Bild, das Text enthält.

Automatisch generierte Beschreibung

Ein Bild, das Axt, Sportdrachen, Vektorgrafiken enthält.
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Automatisch generierte Beschreibung

ERFAHRUNG AUS 300+ KUNDENBEZIEHUNGEN
ÜBER UNS

Ein Bild, das Text enthält.

Automatisch generierte Beschreibung

Ein Bild, das Schrift, Logo, Grafiken, Typografie enthält.

Automatisch generierte Beschreibung

Ein Bild, das Text, Schrift, Screenshot, Logo enthält.

Automatisch generierte Beschreibung

Ein Bild, das Schrift, Logo, Grafiken, Symbol enthält.

Automatisch generierte Beschreibung

Ein Bild, das Schrift, Text, Logo, Grafiken enthält.

Automatisch generierte Beschreibung

Ein Bild, das Grafiken, Schrift, Logo, Screenshot enthält.

Automatisch generierte Beschreibung

Ein Bild, das Schrift, Grafiken, Logo, Grafikdesign enthält.

Automatisch generierte Beschreibung

https://www.dontenwill.de/
https://www.pfeifen-huber.de/
https://www.hausbau.de/
https://www.vendosoft.de/
https://www.teppichcenter24.de/
https://www.a1.digital/
https://www.apteco.de/
https://www.arri.com/
https://brain-talents.com/
https://www.k-electronic-shop.de/
https://www.delta-v.de/
https://www.sug-munich.com/de
https://www.sskm.de/de/home.html
https://www.soldan.de/
https://www.jameda.de/
https://www.mtu.de/
https://www.bmw-motorrad.de/
https://www.cidaas.com/
https://www.thinkowl.de/
https://reinhold-keller.com/
https://ahorn-camp.de/
https://www.bonago.de/
https://www.godelmann.de/
https://swiss-qube.com/
https://we-wash.com/


SUCHMASCHINENOPTIMIERUNG SUCHMASCHINENWERBUNG

META ADS LINKEDIN ADS

CONTENT MARKETING DISPLAY ADS

AI ASSISTED PERFORMANCE MARKETING
ÜBER UNS



Frühere Generationen haben ihr 
Leben den Medien angepasst –
meine Generation erwartet, dass sich 
die Medien ihnen anpassen.

Philipp Riederle
Digitaler Aufklärer, Speaker, Autor



DIE ERSTE DIGITALE HÄLFTE
ONLINE MARKETING

Quelle: https://www.ard-zdf-onlinestudie.de/files/2023/ARD_ZDF_Onlinestudie_2023_Publikationscharts.pdf

https://www.ard-zdf-onlinestudie.de/files/2023/ARD_ZDF_Onlinestudie_2023_Publikationscharts.pdf


UND DIE ZWEITE HÄLFTE
ONLINE MARKETING

Quelle: https://www.ard-zdf-onlinestudie.de/files/2023/ARD_ZDF_Onlinestudie_2023_Publikationscharts.pdf

https://www.ard-zdf-onlinestudie.de/files/2023/ARD_ZDF_Onlinestudie_2023_Publikationscharts.pdf


SO SIEHT DIE CUSTOMER JOURNEY AUS
ONLINE MARKETING

SUCHMASCHINENWERBUNG

SUCHMASCHINENOPTIMIERUNG

DISPLAY RETARGETING

AMAZON

SOCIAL MEDIA MARKETING

AFFILIATE & INFLUENCER MARKETING

Awareness Consideration Conversion Retention & Loyalty

E-MAIL / CRM / MARKETING AUTOMATION

PR



UND SO KOMPLEX WIRD SIE IM DETAIL
ONLINE MARKETING

SUCHMASCHINENWERBUNG

SUCHMASCHINENOPTIMIERUNG

DISPLAY RETARGETING

VIDEO & YOUTUBE

SOCIAL MEDIA MARKETING

AFFILIATE MARKETING

Awareness Consideration Conversion Retention & Loyalty

E-MAIL / CRM / MARKETING AUTOMATION

PR

Google
YouTube
Microsoft
Yahoo
Ecosia
Seznam
Baidu
Yandex
…



UND SO KOMPLEX WIRD SIE IM DETAIL
ONLINE MARKETING

SUCHMASCHINENWERBUNG

SUCHMASCHINENOPTIMIERUNG

DISPLAY RETARGETING

VIDEO & YOUTUBE

SOCIAL MEDIA MARKETING

AFFILIATE MARKETING

Awareness Consideration Conversion Retention & Loyalty

E-MAIL / CRM / MARKETING AUTOMATION

PR

Instagram
Facebook
Tiktok
LinkedIn
Snapchat
X
Pinterest
…



DIE GLORREICHEN VIER FÜR DIE STRATEGIE
ONLINE MARKETING

Strategie

Ziele

Zielgruppe

Kanal-Mix

Analyse



KEINE STRATEGIE OHNE ZIEL
ONLINE MARKETING

Unternehmensziel

Digital-Beitrag

KPI

+ 5 Mio. Umsatz

600 Leads

200€ pro Lead



KPI ENTLANG DER CUSTOMER JOURNEY
ONLINE MARKETING

IMPRESSIONEN

Awareness Consideration Conversion Retention & Loyalty

REICHWEITE

NEUE BESUCHER

MARKENBEKANNTHEIT

MARKETING QUALIFIED LEADS

FANS & FOLLOWER

NEWSLETTER-KONTAKTE

COST PER LEAD

ABONNENTEN

WIEDERKEHRENDE BESUCHER

ANFRAGEN CLV

VERKÄUFE

COST PER SALE

ROI / ROAS / KUR

HÄUFIGKEITEN

KUNDENBEWERTUNG

WIEDERKÄUFER



ZIELGRUPPE



DIE IDEE BEDIENT DAS MEDIUM
ONLINE MARKETING

Zielgruppe

Story

Distribution

Über welche Kanäle können wir die Zielgruppe 
erreichen?

Welche Geschichte wollen wir erzählen? 

Wen wollen wir mit welchem Ziel ansprechen?



BUYER PERSONA VS. ZIELGRUPPE
ONLINE MARKETING

• männlich
• 1948 in England geboren
• Zweite Ehe
• Zwei Kinder
• Verbringt den Winter in den 

Alpen
• Mag Hunde

• männlich
• 1948 in England geboren
• Zweite Ehe
• Zwei Kinder
• Verbringt den Winter in den 

Alpen
• Mag Hunde



DAS MÜSSEN WIR ZUR ZIELGRUPPE WISSEN
ONLINE MARKETING

3
1

24

Unternehmen

Buying Center

Zielperson

Herausforderungen



KANAL-MIX



B2B-MARKETING IST EIN MARATHON
ONLINE MARKETING

© Gartner, New B2B Buying Journey



ERST BEDARF DECKEN,
DANN BEDARF WECKEN



IN DER CUSTOMER JOURNEY AM KAUF STARTEN
ONLINE MARKETING

SUCHMASCHINENWERBUNG

SUCHMASCHINENOPTIMIERUNG

DISPLAY RETARGETING

VIDEO & YOUTUBE

SOCIAL MEDIA MARKETING

AFFILIATE MARKETING

Awareness Consideration Conversion Retention & Loyalty

E-MAIL / CRM / MARKETING AUTOMATION

PR



SO KÖNNTE EIN CONTENT-FUNNEL IM SEO AUSSEHEN
ONLINE MARKETING

Konvertierende Inhalte
z.B. Landing Pages, Produktseiten

Beratende Inhalte
z.B. Ratgeber, Kategorieseiten

Informationsbezogener Content
z.B. Glossar, Blog

Conversion

Awareness

Consideration





GOOGLE IST EGAL, OB CONTENT VON MENSCH ODER KI 
GESCHRIEBEN WURDE

ONLINE MARKETING

Quelle: https://blog.google/products/search/google-search-update-march-2024/



KI IN DEN PROZESS INTEGRIEREN
ONLINE MARKETING

Briefing 
entwickeln

Texter 
beauftragen

Content 
reviewen

Inhalt 
veröffentlichen

Prompt 
entwickeln



KI WIRD UNS LÄSTIGE ARBEIT ABNEHMEN
ONLINE MARKETING

Quelle: https://www.linkedin.com/posts/mordyoberstein_seo-ai-activity-7129845360662884352-Oul8



ODER HILFT UNS BEI ADS
ONLINE MARKETING

Quelle: https://blog.google/products/ads-commerce/get-creative-with-generative-ai-in-performance-max/



WAS VERÄNDERT SICH IM ONLINE MARKETING
• Effizienzsteigerung durch kürzere Content Creation Prozesse

• Bessere Inhalte durch mehr Fokussierung auf die Strukturierung statt auf Produktion

• Bottlenecks können verschwinden, z.B. in der Kreation

• Arbeit wird konzeptioneller, weg von der Umsetzung & hin zur Kreativität

• Breiteres Knowhow durch KI-Support, z.B. in technischen Themen, Coding

• Unterstützung durch KI-Co-Piloten

• Daten werden noch wichtiger

ONLINE MARKETING



ANALYSE





SAUBERES SETUP IST ALLES
ONLINE MARKETING

Data
Data

Data

Website Consent

Management



33% HÖHERE OPT-IN-RATE DANK OPTIMIERUNG
ONLINE MARKETING



KPI ENTLANG DER CUSTOMER JOURNEY
ONLINE MARKETING

IMPRESSIONEN

Awareness Consideration Conversion Retention & Loyalty

REICHWEITE

NEUE BESUCHER

MARKENBEKANNTHEIT

MARKETING QUALIFIED LEADS

FANS & FOLLOWER

NEWSLETTER-KONTAKTE

COST PER LEAD

ABONNENTEN

WIEDERKEHRENDE BESUCHER

ANFRAGEN CLV

VERKÄUFE

COST PER SALE

ROI / ROAS / KUR

HÄUFIGKEITEN

KUNDENBEWERTUNG

WIEDERKÄUFER



FÜNF LEARNINGS, DIE HÄNGEN BLEIBEN SOLLTEN
ONLINE MARKETING

Ohne konkrete Ziele legt das Geld lieber auf der Wiesn an

 Nicht verzetteln, sondern fokussiert arbeiten

 Lerne deine Zielgruppe genau kennen

 Starte nahe am Kauf

 Bleib dir treu



FRAGEN?
HILFE? Let’s connect:
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