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Standardisierte Methodik fur erfolgreiche SEO

Wie die neue DIN SPEC 33461 Unternehmern hilft, Dienstleister zu steuern und Prozesse zu strukturieren.







Julian Strote

‘ Grunder und Geschaftsfuhrer der rankeffect digital GmbH

rankeffect’

Gegriindet um es besser zu machen:

,Mein Ziel war es immer, eine Hands-On Mentalitadt in der Agentur zu schaffen und dabei
das Fachwissen und die personliche Betreuung in den Fokus zu stellen. Nicht jedes Ziel ist
erreichbar und das mussen Sie wissen. Aus diesem Grund sind wir stets ehrlich zu Ihnen,
auch wenn dies nicht immer auf Gegenliebe stolit. Wir wollen gemeinsam wachsen und aus
diesem Grund ist auch Ihr Wachstum fiir uns nicht ganz uneigennutzig.”

Auszug Vita:
» Knapp 20 Jahre Erfahrung im Online Marketing
» Erste Website im Alter von 12 Jahren programmiert

» Es folgten zahlreiche eigene Projekte (u.A. eines der groRten deutschsprachigen Portale

zum Thema Vertrieb & Marketing)
» Google & Microsoft Ads Certified Professional
» Bereits 2014 Teil der Google Sales Masterclass
» Zertifiziert fur: SISTRIX, RYTE, LRT, conductor uvm.
» Dozent an privaten Bildungseinrichtungen und Universitaten

» Stellv. Konsortiumsleiter DIN SPEC 33461 (DIN fiir SEO)
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FUr wen wir arbeiten

‘ Ein kleiner Auszug unserer Kunden

7~V —1
Die wertvollste Wahrung fur Unternehmen ist VORWERK [WM] Hewlett Packard EI?\ISDERDORF
Aufmerksamkeit. Diese zu schaffen und in messbares NN Enterprise

Neugeschaft zu verwandeln, ist unsere Mission.

Wir sind stolz darauf, in weniger als 10 Jahren seit
Grindung, bereits so viele groBartige Unternehmen bei
der Entwicklung und Umsetzung von maRgeschneiderten
Online Marketing Strategien begleitet zu haben.

Wann stolRen Sie dazu?

LZPEF7P785S DESIGN OFFICES L'OREAL MyHammer An

Sparfumdreams schufa

N

- -
w h IS k .de @
Treffpunkt feiner Geister
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"

SEO ist fur viele Unternehmer oft eine ,,Black Box"“.

Warum wir einen Standard brauchten: ‘ ‘

rankeffect’ www.rankeffect.de » 6
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"

Angebote sind schwer vergleichbar
(Apfel vs. Birnen).

Warum wir einen Standard brauchten: ‘ ‘

rankeffect www.rankeffect.de
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"

Erfolgsversprechen sind oft vage
(,,Wir bringen Sie auf Seite 1“).

Warum wir einen Standard brauchten: ‘ ‘

rankeffect’ www.rankeffect.de » 8
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"

Die Losung: DIN SPEC 33461 — Ein standardisierter
Leitfaden fur Qualitat und Transparenz.

rankeffect www.rankeffect.de
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Die DIN (Deutsches Institut fir Normung e.V.)

"W Was macht das DIN?

Das DIN (Deutsches Institut fir Normung) sorgt
daflr, dass es einheitliche Regeln gibt. Diese Regeln
nennt man Normen. Das DIN organisiert diese
Arbeit, damit sie allen Menschen nutzt.

Wofiir sind diese Normen gut? Die Ergebnisse dieser
Arbeit haben viele Vorteile:

Zusammenarbeit: Firmen, Forscher und Amter
verstehen sich besser.

Fortschritt: Neue Ideen konnen schneller umgesetzt
werden.

rankeffect www.rankeffect.de
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Die DIN (Deutsches Institut fir Normung e.V.)

"W Was macht das DIN?

Qualitat: Dinge funktionieren besser und passen
zueinander (zum Beispiel Stecker und Steckdosen).

Sicherheit: Die Normen schutzen die Gesundheit der
Menschen, die Arbeiter und die Umwelt.

Verbraucherschutz: Kaufer konnen sich darauf
verlassen, dass Produkte sicher sind.

Worauf wird geachtet? Wenn eine neue Norm
gemacht wird, achtet man darauf, dass sie technisch
einwandfrei ist. Man orientiert sich dabei am
aktuellen Wissen und an der modernsten Technik.

rankeffect www.rankeffect.de
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Was ist eine DIN SPEC?

W Keine Norm, aber ein Qualititsstandard

rankeffect’

01

Jede®*r kann eine
DIN SPEC initiieren.

DIN SPEC ist der kiirzeste Weg,
Standards direkt aus der Forschung
am Markt zu etablieren.

02

Wahrend der Workshop-
Phase erarbeiten
mindestens drel Parteien
die Inhalte.

Fir die DIN SPEC gilt keine Kon-
senspflicht, nicht alle Interessens-
gruppen mussen beteiligt werden.

Die Workshop-Teilnehmenden ent-
scheiden, ob die Offentlichkeit den
Entwurf lesen und kommmentieren
soll.

www.rankeffect.de

03

DIN veroffentlicht die
DIN SPEC ...

... damit sie schnell am Markt
implementiert werden kann. Eine
DIN SPEC kann auch Grundlage
fiir eine DIN-Norm sein.
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Was ist die DIN SPEC 33461

W Keine Norm, aber ein Qualititsstandard

Entwickelt im PAS-Verfahren (Publicly
Available Specification) von 12 Experten aus
der Praxis .

Ziel: Mallinahmen steuerbar machen und die
Auswirkung auf die Geschaftsziele sichern.

Deckt den gesamten Prozess ab: Von der
Zielsetzung Uber die Strategie bis zum
Reporting.

Eine Methodik, die sicherstellt, dass externe
Dienstleister (sofern vorhanden) und interne
Teams dieselbe Sprache sprechen

» 13
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SWir wollen mehr Traffi
oder ,Platz 1 bei Google“

Problem: ‘ ‘

www.rankeffect.de
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Das erste Problem — Die Zieldefinition
W shitin, Shit out

DIN SPEC Standard: Ziele mussen sich am Primarzweck der ,
Website orientieren. ir "en mehr

» E-Commerce: Umsatzsteigerung. Traffic”

» Dienstleister: Generierung von Leads (Anfragen) oder

» Magazin: Erhohung der Werbeeinnahmen/Reichweite ,,Platz 1 bei Google” oder
,Mehr Reichweite in

Die wichtigste Frage ist immer: Welches wirtschaftliche Ziel verfolgen unserer Branche”

wir mit der Optimierung?

rankeffect’ www.rankeffect.de » 16
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Beeinflussende Positionen

‘ Online Marketing Strategie Grundlagen

A

rankeffect

Budget

"Geld schieRt Tore” ist ein bekanntes Sprichwort im FulSball und
auch im Online Marketing haufig entscheidend. Dennoch ist es
nicht das ausschlaggebende Merkmal erfolgreichen Online
Marketings.

Personelle Ressourcen

Nicht immer korrelieren die personellen Ressourcen mit dem
Marketing-Budget. Und gerade deshalb ist es wichtig, dass
ausreichend personelle Ressourcen zur Verfligung stehen, damit
auch kleine Budgets Wirkung entfachen kénnen.

A

www.rankeffect.de

Wettbewerbssituation

Die Wettbewerbssituation unterscheidet sich online heute noch
haufig von offline. Die wahrgenommenen Wettbewerber auf
Messen, sind nicht zwingend die relevanten Online
Wettbewerber.

Wirtschaft

Schwachelt die Gesamtwirtschaft, sind auch gewohnte Zahlen
oder Ziele nicht mehr haltbar. In wirtschaftlichen Abschwiingen
ist damit eine Anpassung an die Rahmenbedingungen
notwendig.

» 17
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Die deutsche Wirtschaft

W und warum der Fokus aus das Wirtschaftliche so wichtig ist

Wirtschaftswachstum
Bruttoinlandsprodukt preisbereinigt, Veranderung gegenuber dem Vorjahr in %

. . . 16
Finanzmarktkrise Corona-Krise
1950-1960
: 14
Durchschnitt
8,2 12
1960-1970
Durchschnitt 10
b 1970-1980
¥ . 8
Durchschnitt 1980-1991
2,2 Durchschnitt 1991-2000 2000-2010 2010-2020 6
2.6 Durchschnitt Durchschnitt Durchschnitt
1,7 0,9 1,1
_DOURRNNURRRRRRNN oy S il
-4
rF T+ T+ Ty &+ T+ +r T+ +T1Tr+ur 6+t nr+r T+ TrTrrnr o>+t rrr T rrTrrrrrrrrrrrrrnr ool _6
1950 1960 1970 1980 1990 2000 2010 2020

© i Statistisches Bundesamt (Destatis), 2026
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"

Reports voller ,Vanity Metrics“
(schone Zahlen ohne Geldwert)

Problem: ‘ ‘
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Bekannteste Metrik im SEO

"W Der SISTRIX-Sichtbarkeitsindex

Sichtbarkeitsindex

0,71 /!
Sichtbarkeitsindex

: sl
MW/J v
0,26 -ﬂ/\. > / 2

0,19 f\._/"’h-

L ]
L
._,-irlh\..f*lm-ﬂ'—-
By oot
12.2020 13.09.2021 21.03.2022 26.09.2022 03.04.2023 09.10.2023 15.04.2024 21.10.2024 28.04.2025 15.01.2026
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Bekannteste Metrik im SEO

"W Der SISTRIX-Sichtbarkeitsindex

rankeffect’

Zeige Keywords 1 bis 100 mit 127 Rankings von 10.160

Keyword

reduktionsmittel

¥ energiedichte

¥ methanol verwendung

8 sekundirenergie

energie berechnen

was macht ein transformator

# methanpyrolyse

il il il il il il i

-
m"l

I"'l
|

* Pos...

+3

Klicks

774

236

266

151

111

102

BB

81

61

Such...

2.600

1.800

850

200

350

300

250

350

200

Wettbewerber

44% o

47% o

44% o

3% ==

35% =m

28%

3% ==

29% e

32% ==

www.rankeffect.de

Intent

# Div.

® Diwv.

@ Diwv.

® Diwv.

@ Diwv.

® Diwv.

® Diwv.

e Div.

® Know

CPC

320 €

6,60 €

0,70 €

URL

O www.sfc.com/de/glossar/e
lektrische-energie/

O www.sfc.com/de/glossar/r
eduktionsmittel/

O www.sfc.com/de/glossar/e
nergiedichte/

www.sfc.com/defglossar/met
hanol-verwendung/

O www.sfc.com/de/glossar/s
ekundaerenergie/

O www.sfc.com/de/glossar/e
lektrische-energie/

www.sfc.com/de/glossar/wirk
ungsgrad-der-brennstoffzelle/

O www.sfc.com/de/glossar/tr
ansformator/

www.sfc.com/de/glossar/met
hanpyrolyse/

@
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Die Spreu vom Weizen trennen

‘ KPIs vs. Messwerte

DIN SPEC Regel: Ein Messwert darf niemals als alleiniger
Erfolgsnachweis (KPI) verkauft werden, wenn er das Ziel nicht direkt . .
Wir'haben den Traffic

abbildet.
um 30% und die
» KPI (Key Performance Indicator): Hat direkten Bezug Aufenthaltsdauer um
zum Geschaftsziel (z. B. Umsatz, Anzahl qualifizierter 20% gesteigert'”
Leads).

» Messwert (Metric): Dient nur der Analyse (z. B. Absprungrate,
Impressionen).
Fir einen Online-Shop sind ,,Besucherzahlen” kein valider KPI, da

diese auch durch Blogartikel ohne Kaufabsicht entstehen kdnnen. Der
KPl muss ,Umsatz aus organischer Suche” sein

rankeffect’ www.rankeffect.de » 23
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Bekannteste Metrik im SEO

"W Der SISTRIX-Sichtbarkeitsindex

Sichtbarkeitsindex

\
-4 Sichtbarkeitsindex

-‘\ steuerberaten.de
1IE * .5

w

C I

0.8

0.6
0.4

0,2

12,2020 13.08.2021

rankeffect’

21.03.2022

26.09.2022

03.04.2023 09.10.2023

www.rankeffect.de

15.04.2024

21.10.2024

28.04.2025

15.01.2026
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Bekannteste Metrik im SEO

"W Der SISTRIX-Sichtbarkeitsindex

rankeffect’

Zeige Keywords 1 bis 100 mit 140 Rankings von 1.453

Keyword

steuerberater gmbh +1 ~

steuerberater online gmbh +1 ~

glinstige steuerberater online +1 ~

steuerberater beratung online +1

steuerberater online giinstig  +1

beratung steuerberater

steuerberater wehsite

steuerberater fir gmbh

steuerberater einmalige beratung  +1

online steuerberater gewerbe

steuerberater im internet

steuerberater online beratung +1

steuerberater ginstig online +2

steuerberater einzelhandel

Nt

I'l I'l I'l I'l I'l I'l I'l
anl -l Jlal o Jlal Gl il G

I'l
all

I'l
all

I'l I'l I'l I'l
anl Gl Gl i

il

“ Pos...

Klicks Such... Wettbewerber
62 = 200 34% ==
35 = 100 29%
30 = 100 28%
23 = 100 26% m
23 = 60 28%
22 = 60 30% o=
20 = 60 30% o=
18 = 50 24% =
17 = 50 25% m
13 = 30 32% m
T 30 26% m
T 20 22% =
6 10 24% =
b« 10 29%
3 10 17% =

www.rankeffect.de

Intent

@ Do

Vis.

Vis.

® Do

@ Do

® Do

# Div.

® Do

# Div.

® Do

® Div.

» Kn.5.

@ Do

® Do

Vis.

CPC

590 €

6,70 €

4,50 €

5,00 €

4,00 €

4,60 €

6,00 €

370 €

J790 €

6,40 €

4,50 €

4,00 €

URL

7 www.steuerberaten.defbranch

e/steuerberater-gmbh/

7 www.steuerberaten.de/
" www.steuerberaten.def
" www.steuerberaten.de/
" www.steuerberaten.de/
| www.steuerberaten.de/
" www.steuerberaten.de/
" www.steuerberaten.de/

7 www.steuerberaten.defbranch

e/steuerberater-gmbh/

7 www.steuerberaten.de/anfrag

e/
" www.steuerberaten.de/
| www.steuerberaten.de/
" www.steuerberaten.de/
" www.steuerberaten.de/

D www.steuerberaten.defbranch

e/steuerberater-einzelhandel/

@

@

@

G»
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Beispiel-Ziele im Online-Marketing

‘ Zieldefinition haufig grundlegend falsch

300 Verkaufe

Im Bereich Damensandalen innerhalb 12
Monaten

20%

Mehr qualifizierte Leads in den
kommenden 6 Monaten

- 20,-€

Reduktion des CPL (Cost per Lead) im
Quartalsvergleich

www.rankeffect.de » 26
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Fokus KPI:

Conversions!

(alles andere ist nur Mittel zum Zweck)
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"

Rechnungsposten: Laufende Suchmaschinenoptimierung

Problem: ‘ ‘
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Transparenz bei Angeboten & Mal3nahmen

‘ Die SEO-Mallnahmen missen spezifisch sein

DIN SPEC Regel: Mallnahmen mussen so definiert sein, dass sie
terminierbar und budgetierbar sind. . ir ben diesen

Monat wieder an lhrer
SEO gearbeitet!“

» Schluss mit ,,laufende Optimierung als Tatigkeitsbeschreibung
innerhalb des Reportings

» Zuldssige Definition: ,,Optimierung der Meta-Daten fur 20
Produktseiten” oder ,Inhaltliche Optimierung des Textes auf
www.muster.de/beispiel”

» Unzulassige Definition: , Allgemeine SEO-Arbeiten” oder

,Kommunikation .

rankeffect’ www.rankeffect.de » 30
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Unabhangig ob durch externe Dienstleister oder im eigenen Unternehmen

rankeffect’

Ruckblick letztes Quartal

Wurden die im SEO Setup und anderweitig bewussten Ziele Die Arbeiten aus der QS Marz- Mai wurden, mit einer Ausnahme
/ Optimierungen erreicht? (siehe Zeile 9), abgeschlossen.

Welche Punkte sind noch offen? technische Analyse aus dem Monat Mai und allgemein, wann die
URL-Umstrukturierung geplant wird

Zieldefinition - Wohin soll es in den kommenden drei Monaten gehen?
1. Texterstellung & Prufung:

Einer der Hauptziele fur die nachsten 3 Monate bleibt die Erstellung von Inhalten. Nach der Keywordrecherche und Definition
von Fokus-Keywords in der letzten QS werden in dieserm Quartal weiterhin Briefings nach den priorisierten Themen des
Redaktionsplans erstellt und an den Kunden zur Texterstellung weitergegeben. Sobald die Texte vom Kunden erstellt werden,
werden sie einmal redaktionell und einmal aus SEO-Sicht gepruft und zur Veroffentlichung aufbereitet.

2. Metadaten Erstellung:

Flr alle Unterseiten, die von Google indexiert und bei relevanten Suchanfragen gerankt werden sollen, ist es entscheidend,
suchmaschinenoptimierte Metadaten zu haben. Daher fahren wir mit der Erstellung der Metadaten fur die 2. und dann die 3.
Ebene fort.

3. Siloing-Tabelle Weiterfihrung:

Siloing strukturiert die Seiten einer Website, betont Fokus-Unterseiten und erganzt sie mit unterstltzenden Seiten. Durch
themenrelevante interne Verlinkungen entstehen klare Grenzen zwischen den Themenbereichen und eine gezielte

Seitenstruktur. Im letzten Monat wurde bereits das Siloing flr die 1. und 2. Ebene erstellt und die 3. Ebene begonnen, diese wird
aufgrund des groBen Umfangs im Juni weitergefuhrt.

www.rankeffect.de
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Unabhangig ob durch externe Dienstleister oder im eigenen Unternehmen

[Monat _______| Aufgabenpakete mm

Juli 2024

rankeffect’

Metadatentabelle der 3. Ebene erstellen: In diesem Arbeitsschritt werden fur alle neu erstellten Unterseiten
der dritten Ebene suchmaschinenoptimierte Metadaten erstellt, damit diese beim Livegang direkt
eingepflegt werden kénnen.

4x Briefings erstellen: Basierend auf dem Redaktionsplan werden Briefings fUr die nachsten 4 Kategorien
erstellt. Die Priorisierung erfolgt nach der Prioritat des Redaktionsplans. Themen: PP Rohr, Kabelschutzrohr,
PE Rohr, XPS

Textprufungen: Die von euch erhaltenen Texten werden einmal aus SEO und redaktioneller Sicht gepruft
und zur Veréffentlichung vorbereitet. Danach geht der Text an euch zum Einpflegen zurdlck.

Technische Analyse durchfiihren: Es soll Uberpriuft werden, ob die technischen Aspekte sowie die
Umstrukturierung der Webseite reibungslos verlaufen sind. Etwaige Handlungsempfehlungen werden in
einen MaBnahmenkatalog aufgenommen und von euch umgesetzt.

(Wenn die Seiten bis August erstellt und die technischen Probleme gelést wurden. Ansonsten wird die
Produktseiten-Aufgabe aus dem Monat September vorgezogen.)

Monatlicher Jour Fixe mit Manuel: Wahrend dieses Termins reflektieren wir die erledigten Aufgaben und
besprechen offene Punkte sowie die nachsten Schritte fur den neuen Monat.

www.rankeffect.de

6

5

N S

5

Priorisierung nach Manuel
(Redaktionsplan, erstmal Prio A und
Suchvolumen berucksichtigen)

2-wochentlicher JF wurde geandert zu
monatlichem JF

» 32
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Ressourcenplanung & Budgetierung




"

SEO kostet nicht éGeld fur die Agentur, sondern auch
Interne Zeit.

Problem:

il
el

rankeffect www.rankeffect.de
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Ressourcenplanung & Budgetierung

‘ SEO kostet nicht nur Geld, sondern auch interne Zeit.

DIN SPEC Regel: Oft scheitern Projekte, weil das Unternehmen keine ' l
Zeit fur die Zuarbeit hat. Die DIN SPEC fordert, diese Ressourcen e
,lch hte ich

vorher zu klaren. ]
beauftrage einen
Der Eruierungsprozess: Dienstleister und der

| macht alles?!“
» Technische Ressourcen (IT, CMS).

» Inhaltliche Ressourcen (Wer schreibt Texte? Wer gibt frei?)

» Pufferzeiten fur Korrekturschleifen einplanen.

Wichtig: Freigabeprozesse vorher klaren (Pauschal-Freigabe vs. Einzel-

Freigabe).

rankeffect’ www.rankeffect.de » 35
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"

Wir mussen unbedingt bei ChatGPT
sichtbar werden, das ist erstmal wichtiger als Google!

Problem: ‘ ‘
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Die richtige Priorisierung

W Was kommt zuerst?

DIN SPEC Regel: Nicht alles gleichzeitig machen. Die DIN SPEC gibt eine
Hierarchie vor:
,lch ze nur noch

» Technische Grundlagen ( bspw. Indexierbarkeit): Wenn Google die Seite ChatG PT; Iassen Sle uns
nicht lesen kann, bringt der beste Text nichts erstmal daran arbeiten.”

» Strategische Grundlagen: Unterseiten und Keywords muissen zur
Nutzerintention passen (Customer Journey)

» Inhaltliche Umsetzung: Erst jetzt werden Texte und Inhalte erstellt

Wichtig: Immer beim akuten Kaufinteresse beginnen und von dort

wegarbeiten.
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SEO kostet nicht nur Geld, sondern auch interne Zeit.

rankeffect’

DIN SPEC 33461:2025-06

~ R 4 R 4 ) ~ R
Awareness Consideration Desire Decision

(Aufmerksamkeit) (Uberlegung) (Wunsch) (Entscheidung)
\. J \. J \. J \. J

é R 4 )

| Retention Advocacy
(Erhalt) (Befiirwortung)
N W A .

Bild 1 — Kundenreise (customer journey)

www.rankeffect.de

» 39


https://www.rankeffect.de/

SEO kostet nicht nur Geld, sondern auch interne Zeit.
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DIN SPEC 33461:2025-06

~ R 4 R 4 ) ~ R
Awareness Consideration Desire Decision

(Aufmerksamkeit) (Uberlegung) (Wunsch) (Entscheidung)
\. J \. J \. J \. J

é R 4 )

| Retention Advocacy
(Erhalt) (Befiirwortung)
N W A .

Bild 1 — Kundenreise (customer journey)
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ion der Customer Journey
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Quelle: https://mag.rankeffect.de/online-marketing/customer-journey/
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Klare Definition der Customer Journey

‘ Gute Vorarbeit zahlt sich aus
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Emotionale Bewertung von Touchpoints

» 42

www.rankeffect.de

Quelle: https://mag.rankeffect.de/online-marketing/customer-journey/
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Kommunikation & Reporting




"

,2Wir bekommen einmal im Monat einen Report mit allen
Zahlen.” /

Problem: ‘ ‘
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Kommunikation & Reporting

‘ Wie und wann wird gesprochen?

DIN SPEC Regel: Keine reinen Datenwusten — Zahlen missen
interpretiert werden!

Wie oft wird gesprochen? Unterscheidung nach DIN SPEC:

» Plankommunikation: RegelmalSige Jour Fixes

(Sind wir im Zeitplan? Gefahrdung der Ziele?)

» Bedarfskommunikation: Bei akuten Problemen
» Wenn Report: Dann muss dieser so geschrieben sein, dass ihn ein

fachfremder Entscheider versteht

Wichtig: Ein Report muss die Frage beantworten: ,Zahlt das, was wir

tun, auf mein Geschaftsziel ein?“

rankeffect www.rankeffect.de

,,lrl(ommen einmal

im Monat einen Report
mit allen Zahlen.”
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Kommunikation & Reporting

‘ Sauberes Tracking ist die Grundlage; Kanale mussen klar abgegrenzt werden

n @ Organische Zugriffe )()

Ubersicht: Umsatz ankurbeln Dl < ~ 2

Benutzerdefiniert 1, Aug. bis 30. Nov. 2025 ~

Gesamtumsatz Umsatz aus E-Commerce @ @ - Kaufer insgesamt @ Erstkaufer @ @ -

15 Mio.€ 15 Mio.€ 50.707 31.191

300.000€ 1.500
200.000€ 1.000
100.000€ 500
Q)
Q
01 01 01 01 000¢€ 01 01 01 01 0
Aug. Sept. Okt Mow. Aug. Sept. Okt. Nov.
44 45 € Artikelname Bestellgutschein
B - T S A o s
ARTIKELNAME GEKAUFTE ART.. BESTELLGUTSCHEIN GEKAUFTE ART..
50,00 € 8,6 Mio. 178.891
7,8 Mio. 120.500
() 40,00 €
Y 6,9 Mio. 100.593
| 30,00 € _
& y e O 5,7 Mio. 85.335
) 20,00 € 4.9 Mio. 56.924
C 10,00 € 4,8 Mio. 48.010
4.5 Mio. A47.453
01 01 01 01 0,00 €
Aug. Sept. Okt MNov.
E-Commerce-Kaufe ansehen - Bestellgutscheine ansehen =
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Darum die DIN-SPEC fur SEO

W Endlich Transparenz und Planbarkeit

Die DIN SPEC 33461 macht SEO von einer , Black-Box“ zu einem ' '
investitionssicheren Gewerk. g .
“Bestehen Sie auf die

Einhaltung dieser
Standards in Anlehnung
an die DIN SPEC 33461,
um lhr Budget zu
sichern.”

» Nutzen Sie den Standard als Lastenheft fir Ausschreibungen und
Arbeitsschablone fiur die interne Umsetzung von SEO.
» Fordern Sie Konformitat zur DIN SPEC von lhren Dienstleistern oder

Mitarbeitern.

Wichtig: Als Unternehmer haben Sie nun ein Werkzeug an der Hand,

um Qualitat einzufordern. Nutzen Sie es.
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1. Strategie & Ziele: Was kaufen wir eigentlich?
Bevor die erste Optimierung stattfindet, muss das wirtschaftliche Ziel klar sein.

Geschaftsziel statt Google-Ranking: Wurde definiert, was der wirtschaftliche Zweck der
Optimierung ist?

» Beispiel: ,Umsatzsteigerung um 10%“ (E-Commerce) oder ,,20 qualifizierte
Anfragen pro Monat” (Dienstleistung) statt nur ,Platz 1 fir Keyword XY*.

KPI-Check (Key Performance Indicators): Unterscheidet der Anbieter / wir zwischen echten
Erfolgskennzahlen (KPIs) und reinen Messwerten?

» Gut: Umsatz, Leads, Conversion-Rate.

» Vorsicht: Reine ,Sichtbarkeit”, ,Traffic“ oder ,,Impressionen” sind oft keine validen
KPls, wenn sie nicht mit Umsatz verknlpft sind.

Zielgruppen-Fokus: Wurde analysiert, ob Ihre Kunden eher kaufen (transaktional) oder sich
informieren (informativ) wollen? Die Strategie muss darauf abgestimmt werden.

2. Das Angebot: Transparenz vor Unterschrift

Vage Positionen schiitzen schlechte Dienstleister & Mitarbeiter. Fordern Sie Klarheit nach DIN
SPEC.

Konkrete MaRnahmen statt Pauschalen: Sind Uberprifbare Leistungen ersichtlich?
» Gut: ,Erstellung von 5 Landingpages”, ,Technische Korrektur der 14 404-Fehler”.
» Schlecht: ,Laufende SEO-Betreuung®, ,Monatliche Optimierung®.

Terminierbarkeit: Sind die Mallnahmen zeitlich planbar? Ein seridses Reporting nennt Start-
und Endpunkte fir Projektphasen.

rankeffect’

SEO-Checkliste fuir Unternehmen

‘ Qualitat und Sicherheit nach DIN SPEC 33461

www.rankeffect.de

3. Interne Hausaufgaben: Ressourcen kldren
SEO scheitert oft nicht an der Agentur, sondern an fehlenden internen Kapazitéiten.

Technik-Ressourcen: Steht ein IT-Ansprechpartner oder Webentwickler bereit, der
technische Anderungen zeitnah umsetzen kann?

» Hinweis: Manche SEO-Dienstleister haben selbst nicht ausreichend Expertise fur
alle Anpassungen im Code.

Freigaben: Wer darf Texte und Anderungen freigeben? Planen Sie feste Zeiten (z. B. 2
Stunden/Woche) fiir das Lesen und Abnicken von Inhalten ein.

Fachlicher Input: Die Agentur oder die Kollegen im Marketing kennen SEQ, Sie kennen lhr
Produkt. Ist der Wissenstransfer (Briefings) geregelt?

4. Das Reporting: Erfolgskontrolle
Ein Bericht muss fiir Geschdftsflihrer versténdlich sein, nicht nur fiir Techies.

Interpretation statt Datenwiiste: Enthalt der Report eine textliche Zusammenfassung?

» Frage: ,Was bedeuten diese Zahlen fir meinen Umsatz?“

Vergleichbarkeit: Nutzt der Bericht jeden Monat das gleiche Format und dieselben KPIs, um
Trends erkennbar zu machen?

MaBnahmen-Nachweis: Listet der Bericht auf, was im letzten Monat konkret getan wurde
(nicht nur, wie sich die Kurven bewegt haben)?
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Innovativ, transparent und dynamisch

100% Inhabergefiihrt Wir sorgen fur mehr Kunden und Besucher
Strategisches Onlinemarketing fir Mittelstand, NGOs und Konzerne Wir stellen den Menschen, nicht die Suchmaschine in den Vordergrund
Branchenunabhangig und in vielen Bereichen erfahren Wir arbeiten auf Basis von Daten, nicht nach Bauchgefuhl

(B2B wie B2C)
Wir sehen Onlinemarketing nicht als isolierte Insel, sondern als Teil eines ganzheitlichen

GroRes, gewachsenes Partnernetzwerk Marketing-Konzepts

Vielfach ausgezeichnet Nicht jedes Ziel ist erreichbar und dies mussen Sie wissen

AusschlieBlich festangestellte Mitarbeiter mit entsprechender Erfahrung arbeiten an lhrem Eine der meist ausgezeichneten Online Marketing Agenturen in Deutschland
Projekt

BVDW BVDW oogle

Qualif tal ert ifikat Qualitatszertifikat

n Code of Conduct
. .LRT RYTE ﬂ Suchmaschinenoptimierung

ASSOCIATE -, . .
Suchmaschinen-Advertising
EXPERT L]

i Pa rtner S ISTR |x

+ Strategie Speciz
; TOOLBOX
Onpage SEA \ 0 4 MITGLIED

Searchads Mobile ads Display ads

Linknmarm‘ronls
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Fachliche Exzellenz

‘ Gegrindet um es besser zu machen.

Wir sind rankeffect, die Agentur fiir nachhaltiges Online Marketing mit
eigenen Webentwicklern, Suchmaschinenoptimierern, Textern, Google
Ads Spezialisten... und natiirlich zu 100% digitaler DNA.

Wir mochten anders sein, uns von den vielen anderen Agenturen positiv
abheben. Nicht jedes Ziel ist erreichbar und das muissen Sie wissen. Aus
diesem Grund sind wir stets ehrlich zu lhnen, auch wenn dies manchmal
vielleicht nicht auf Gegenliebe stoft.

Wir bleiben uns treu und...

» optimieren ausschlielilich fiir messbare und nachhaltige Ziele

» stellen den Menschen in den Mittelpunkt, keine Suchmaschine

FT rinanciaL | 1000 EUROPE’S

TIMES FASTEST GROWING
statista % COMPANIES 2024

rankeffect’
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BVDW

Qualitatszertifikat
07/22-06/24

SEO

- Strategie
* Onpage

« Offpage

" Zertifizierte Agentur |
SISTRIX

OOLBOX

LinkResearchTools

BVDW

Qualitatszertifikat
01/21-12/22

SEA

BVDW

MITGLIED

G

Google Partner

PREMIER 2024

German Web
Awards '23
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» 52


https://www.rankeffect.de/
https://www.rankeffect.de/

N

Julian Strote
Geschaftsfuhrer, rankeffect digital GmbH

Tel. +49 89 6666 222 1

julian.strote@rankeffect.de
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