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Standardisierte Methodik fur erfolgreiche SEO

Wie die neue DIN SPEC 33461 Unternehmern hilft, Dienstleister zu steuern und Prozesse zu strukturieren.
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Gegriindet um es besser zu machen:

. Me i

n Zi el wddands®1s Mehtatitdtenrder Agemtun a1 schaffen und dabei

dasFachwissen und diepersonliche Betreuung in den Fokus zu stellen. Nicht jedes Ziel ist

err e
auch

Il chbar und das miussen Si e wWissen. Aus
wenn dies nicht | mme gemainsaim wéslesen and dus e b e

di esem Grund 1 st auch | hr Wachstum f Ur uns

Auszug Vita:

>

>

Knapp 20 Jahrerfahrungm Online Marketing
ErsteWebsiteim Alter von 12 Jahreprogrammiert

Esfolgten zahlreichesigeneProjekte(u.A.einesderg r 0 [deueschsprachigeRortale
zumThemaVertrieb & Marketing)

Google & Microsoft Ads Certified Professional

Bereits2014 Teil der Google Sales Masterclass

Zertifiziertf ar : SI STRI X, RMTE, LRT, conductor
Dozentan privatenBildungseinrichtungeandUni ver si t at en

StellvKonsortiumsleiteDlI N SPEC 33461 (DI N fOar SEO)

www.rankeffect.de
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FUr wen wir arbeiten

W Ein kleiner Auszug unserer Kunden

Diewer t vol I ste Wahrung fdr Unter nehmygORWERK [RMM] Hewlett Packard E&SDERDORF
Aufmerksamkeit. Diese zu schaffen und in messbares NN Enterprise
Neugeschaft zu verwandel n, |l st unsere Mission.

Wir sindstolz darauf, in weniger als 10 Jahren seit
Gridndung, b graRartigetUaterrelomenbei e | e
der Entwicklung und Umsetzung voraBgeschneiderten
Online Marketing Strategien begleitet zu haben.

Wann stolRRen Sie dazu?

LZPEF7P785S DESIGN OFFICES L'OREAL MyHammer An

@rfumdreams schufa

Ferrari
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"

SEO ist fur viele Unternehmer oft eine ,,Black Box"“.

Warum wir einen Standard brauchten: ‘ ‘

rankeffect’ www.rankeffect.de » 6
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"

Angebote sind schwer vergleichbar
(Apfel vs. Birnen).

Warum wir einen Standard brauchten: ‘ ‘

rankeffect’ www.rankeffect.de » 7
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"

Erfolgsversprechen sind oft vage
(,,Wir bringen Sie auf Seite 1“).

Warum wir einen Standard brauchten: ‘ ‘

rankeffect’ www.rankeffect.de » 8
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"

Die Lésung: DIN SPEC 3346EIn standardisierter
Lelr ttfaden f Or

Warum wir einen Standard brauchten: ‘ ‘

rankeffect’ www.rankeffect.de » 9
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Die DIN (Deutsches Institut fir Normung e.V.)

W Was macht das DIN?

DasDIN( Deut sches I nstitut M;, N2
dafir, dass es einheitlich
nennt manNormen. Das DIN organisiert diese
Arbeit, damit sie all en J;,‘;M

Wofiir sind diese Normen gut? Die Ergebnisse dieser
Arbeit haben viele Vortelile:

Zusammenarbeit: F I r me n , Forscher un =
verstehen sich besser. -

Fortschritt: Neue | deen kdnnen sch
werden.

rankeffect www.rankeffect.de
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Die DIN (Deutsches Institut fir Normung e.V.)

W Was macht das DIN?

Qualitat: Dinge funktionieren besser und passen
zueinander (zum Beispiel Stecker und Steckdosen).

Sicherheit: DI e Nor men schiut zen
Menschen, die Arbeilter und die Umwelt.

Verbraucherschutzz Ka uf er kOoOnnen s
verlassen, dass Produkte sicher sind.

Worauf wird geachtet? \Wenn eine neue Norm
gemacht wird, achtet man darauf, dass sie technisch
einwandfrel ist. Man orientiert sich dabel am
aktuellen Wissen und an der modernsten Technik.

rankeffect www.rankeffect.de
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Was ist eine DIN SPEC?

W Keine

rankeffect’

Nor m, aber el n

01

Jede®*r kann eine
DIN SPEC initiieren.

DIN SPEC ist der kiirzeste Weg,
Standards direkt aus der Forschung
am Markt zu etablieren.

02

Wahrend der Workshop-
Phase erarbeiten
mindestens drel Parteien
die Inhalte.

Fir die DIN SPEC gilt keine Kon-
senspflicht, nicht alle Interessens-
gruppen mussen beteiligt werden.

Die Workshop-Teilnehmenden ent-
scheiden, ob die Offentlichkeit den
Entwurf lesen und kommmentieren
soll.

www.rankeffect.de

Qual i tatsstandard

03

DIN veroffentlicht die
DIN SPEC ...

... damit sie schnell am Markt
implementiert werden kann. Eine
DIN SPEC kann auch Grundlage
fiir eine DIN-Norm sein.

» 12
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Was ist die DIN SPEC 33461

W Keine Norm, aber ein Qualitatsstandard

Entwickelt im PAYerfahren Publicly
AvailableSpecificatiom von 12 Experten aus
der Praxis .

ZiekMalRnahmen steuerbar ma
Auswirkung auf di e Geschi:

Deckt den gesamten Prozess ab: Von der
Z1l el setzung Uber di e Str
Reporting.

Eine Methodik, die sicherstellt, dass externe
Dienstleister (sofern vorhanden) und interne
Teams dieselbe Sprache sprechen

A

rankeffect www.rankeffect.de i
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(4

SWir wollen mehr Traffi
oder ,Platz 1 bei Google“

Problem: ‘ ‘

www.rankeffect.de

» 15


https://www.rankeffect.de/

Das erste Problem — Die Zieldefinition
W Shitin, Shit out

DINSPECStandard: Z1 el e mU s Arimarzzweskiderh a m , ,
Website orientieren. ir llen mehr

» ECommercetmsatzsteigerung. Traffic”

» DienstleisterGenerierung von Leads (Anfragen) oder

»MagazinnEr hdhung der Wer beei nnahme pPlatz 1 beiﬁecogtlee”oder
,Mehr Reichweite in
{4
DiewichtigsteFragest immer: WelchesvirtschaftlicheZielverfolgen unserer Branche

wir mit der Optimierund@

rankeffect www.rankeffect.de
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Beeinflussende Positionen
"W Online Marketing Strategie Grundlagen

Budget Wettbewerbssituation

" Gesl cdh iT e Ridt €in bekanntesSprichwortm F u 3 rad | | Die Wettbewerbssituatiorunterscheidetsichonline heute noch
auchim Online Marketindh a u dntisapeidendDennochist es h & uvon affline. DievahrgenommenerWettbewerberauf
nicht dasausschlaggebendderkmalerfolgreichenOnline Messen sindnicht zwingenddie relevantenOnline
Marketings. Wettbewerber

N

Personelle Ressourcen Wirtschaft

Nichtimmerkorrelierendie personellenRessourcemit dem S ¢ h w a didGedamtwirtschaftsindauchgewohnteZahlen
MarketingBudget. Undyeradedeshalbist eswichtig, dass oder Zielenicht mehrhaltbar InwirtschaftlichenAb s c hwi ngen
ausreichendersonelleRessourceaurV e r f Ustghemdamit Ist damit eine Anpassun@n dieRahmenbedingungen
auchkleineBudgetsWirkungentfachenk 6 n n e n notwendig

A A

rankeffect’ www.rankeffect.de » 17
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Die deutsche Wirtschaft

W undwarumder FokusausdasWirtschaftlichesowichtig st

Wirtschaftswachstum
Bruttoinlandsprodukt preisbereinigt, Veranderung gegenuber dem Vorjahr in %

. . . 16
Finanzmarktkrise Corona-Krise
1950-1960
: 14
Durchschnitt
8,2 12
1960-1970
Durchschnitt 10
b 1970-1980
¥ . 8
Durchschnitt 1980-1991
2,2 Durchschnitt 1991-2000 2000-2010 2010-2020 6
2.6 Durchschnitt Durchschnitt Durchschnitt
1,7 0,9 1,1
_DOURRNNURRRRRRNN oy S il
-4
rF T+ T+ Ty &+ T+ +r T+ +T1Tr+ur 6+t nr+r T+ TrTrrnr o>+t rrr T rrTrrrrrrrrrrrrrnr ool _6
1950 1960 1970 1980 1990 2000 2010 2020

© i Statistisches Bundesamt (Destatis), 2026
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"

Reports voller ,Vanity Metrics“
(schone Zahlen ohne Geldwert)

Problem: ‘ ‘

rankeffect’ www.rankeffect.de » 20
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Bekannteste Metrik im SEO

W Der SISTRiSichtbarkeitsindex

Sichtbarkeitsindex

0,71

Sichtbarkeitsindex
0,64 sfc.com

- LA
el

0,19 f\._/"’h-

....-'ir .h\l-"'"-m *
Mﬁy-’ﬁr'\f‘wﬂfl-\ﬂ &

.12.2020 13.08.2021 21.03.2022 26.09.2022 03.04.2023 09.10.2023 15.04.2024 21.10.2024 28.04.2025 15.01.2026

rankeffect www.rankeffect.de
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Bekannteste Metrik im SEO

W Der SISTRiSichtbarkeitsindex

rankeffect’

Zeige Keywords 1 bis 100 mit 127 Rankings von 10.160

Keyword

reduktionsmittel

¥ energiedichte

¥ methanol verwendung

8 sekundirenergie

energie berechnen

was macht ein transformator

# methanpyrolyse

il il il il il il i

-
m"l

I"'l
|

* Pos...

+3

Klicks

774

236

266

151

111

102

BB

81

61

Such...

2.600

1.800

850

200

350

300

250

350

200

Wettbewerber

44% o

47% o

44% o

3% ==

35% =m

28%

3% ==

29% e

32% ==

www.rankeffect.de

Intent

# Div.

® Diwv.

@ Diwv.

® Diwv.

@ Diwv.

® Diwv.

® Diwv.

e Div.

® Know

CPC

320 €

6,60 €

0,70 €

URL

O www.sfc.com/de/glossar/e
lektrische-energie/

O www.sfc.com/de/glossar/r
eduktionsmittel/

O www.sfc.com/de/glossar/e
nergiedichte/

www.sfc.com/defglossar/met
hanol-verwendung/

O www.sfc.com/de/glossar/s
ekundaerenergie/

O www.sfc.com/de/glossar/e
lektrische-energie/

www.sfc.com/de/glossar/wirk
ungsgrad-der-brennstoffzelle/

O www.sfc.com/de/glossar/tr
ansformator/

www.sfc.com/de/glossar/met
hanpyrolyse/

@
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Die Spreu vom Weizen trennen

W KPIs vs. Messwerte

DIN SPEC Regel: Ein Messwert darf niemals als alleiniger
Erfolgsnachweis (KPI) verkauft werden, wenn er das Ziel nicht direkt . .
abbildet. Wir'haben den Traffic

um 30% und die
Aufenthaltsdauer um

zum Geschaftsziel (z. B. Umsatiﬂ%éégt%?garjﬂ"qual I f 1 zi er
Leads).

» KPI (Key Performance Indicator): Hat direkten Bezug

» Messwert (Metric): Dient nur der Analyse (z. B. Absprungrate,

Impressionen).

Fur el n&hoPnbind , Besucherzahlen® kein valider KPI,
di ese auch durch Bl ogarti kel ohne Kaufabsicht ent st
KPI muss ,Umsatz aus organischer Suche®® seiln

rankeffect’ www.rankeffect.de » 23
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Bekannteste Metrik im SEO

W Der SISTRiSichtbarkeitsindex

Sichtbarkeitsindex

\
-4 Sichtbarkeitsindex

-‘\ steuerberaten.de
1IE * .5

w

o
- Wy

0,6 \..J'Lh
0.4 .\V-I"V‘-'\...H/\/‘\fm h-ﬂ.ﬁl-‘v"#‘-._- m’_ -
0,2 L'\l# Sl

12,2020 13.08.2021 21.03.2022 26.09.2022 03.04.2023 09.10.2023 15.04.2024 21.10.2024 28.04.2025 15.01.2026
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Bekannteste Metrik im SEO

W Der SISTRiSichtbarkeitsindex

rankeffect’

Zeige Keywords 1 bis 100 mit 140 Rankings von 1.453

Keyword

steuerberater gmbh +1 ~

steuerberater online gmbh +1 ~

glinstige steuerberater online +1 ~

steuerberater beratung online +1

steuerberater online giinstig  +1

beratung steuerberater

steuerberater wehsite

steuerberater fir gmbh

steuerberater einmalige beratung  +1

online steuerberater gewerbe

steuerberater im internet

steuerberater online beratung +1

steuerberater ginstig online +2

steuerberater einzelhandel

Nt

I'l I'l I'l I'l I'l I'l I'l
anl -l Jlal o Jlal Gl il G

I'l
all

I'l
all

I'l I'l I'l I'l
anl Gl Gl i

il

“ Pos...

Klicks Such...

62

35

30

20

18

17

13

= 200
= 100
= 100
= 100
= 60
= 60
= 60
= 50
= a0
= 30
. 30
. 20
. 10
. 10
' 10

Wettbewerber

34% ==

29% =

28% =

26% m

28%

30% ==

30% ==

24% =

25% m

32% =

26% m

22% =

24% =

29% =

17% =

www.rankeffect.de

Intent

@ Do

Vis.

Vis.

® Do

@ Do

® Do

# Div.

® Do

# Div.

® Do

® Div.

» Kn.5.

@ Do

® Do

Vis.

CPC

590 €

6,70 €

4,50 €

5,00 €

4,00 €

4,60 €

6,00 €

370 €

J790 €

6,40 €

4,50 €

4,00 €

URL

7 www.steuerberaten.defbranch

e/steuerberater-gmbh/

7 www.steuerberaten.de/
" www.steuerberaten.def
" www.steuerberaten.de/
" www.steuerberaten.de/
| www.steuerberaten.de/
" www.steuerberaten.de/
" www.steuerberaten.de/

7 www.steuerberaten.defbranch

e/steuerberater-gmbh/

7 www.steuerberaten.de/anfrag

e/
" www.steuerberaten.de/
| www.steuerberaten.de/
" www.steuerberaten.de/
" www.steuerberaten.de/

D www.steuerberaten.defbranch

e/steuerberater-einzelhandel/

@

@

@

G»
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Beispiel-Ziele im Online-Marketing
Wzieldefinition hadaufig grundlegend falsch

300 Verkaufe

Im Bereich Damensandalen innerhalb 12
Monaten

20%

Mehr qualifizierte Leads in den
kommenden 6 Monaten

- 20,-€

Reduktion des CPC¢@stper Lead) im
Quartalsvergleich

www.rankeffect.de » 26
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Fokus KPI:

Conversions

(alles andere ist nur Mittel zum Zweck)
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"

Rechnungsposten: Laufende Suchmaschinenoptimierung

Problem: ‘ ‘

rankeffect’ www.rankeffect.de » 29
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Transparenz bei Angeboten & Mal3nahmen

W DieSEMaRnahmen missen spezifisch sein

DINSPECRege: Ma B nahmen miussen so def |,' S el , dass siI e
terminierbar undbudgetierbarsind. ben dlesen

»Schluss mit ,l aufende Opti mier Wﬂatwa!ngrarnélhﬁeﬁkei t sbe
SEO gearbeitet!“

Innerhalb deReportings

» Zuldssige Definition:,, Opt I mi er uv-bhagt ererf Met 20

Produktseiten® oder ,I nhaltliche Opti mierung des Te
www.muster.de beispiet

» Unzuldssige Definition:, Al | gemAr bei SEO" oder

CKommuni kati on*

rankeffect’ www.rankeffect.de » 30
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Unabhangi g ob durch externe Dienstleister oder

rankeffect’

Ruckblick letztes Quartal

Wurden die im SEO Setup und anderweitig bewussten Ziele Die Arbeiten aus der QS Marz- Mai wurden, mit einer Ausnahme
/ Optimierungen erreicht? (siehe Zeile 9), abgeschlossen.

Welche Punkte sind noch offen? technische Analyse aus dem Monat Mai und allgemein, wann die
URL-Umstrukturierung geplant wird

Zieldefinition - Wohin soll es in den kommenden drei Monaten gehen?
1. Texterstellung & Prufung:

Einer der Hauptziele fur die nachsten 3 Monate bleibt die Erstellung von Inhalten. Nach der Keywordrecherche und Definition
von Fokus-Keywords in der letzten QS werden in dieserm Quartal weiterhin Briefings nach den priorisierten Themen des
Redaktionsplans erstellt und an den Kunden zur Texterstellung weitergegeben. Sobald die Texte vom Kunden erstellt werden,
werden sie einmal redaktionell und einmal aus SEO-Sicht gepruft und zur Veroffentlichung aufbereitet.

2. Metadaten Erstellung:

Flr alle Unterseiten, die von Google indexiert und bei relevanten Suchanfragen gerankt werden sollen, ist es entscheidend,
suchmaschinenoptimierte Metadaten zu haben. Daher fahren wir mit der Erstellung der Metadaten fur die 2. und dann die 3.
Ebene fort.

3. Siloing-Tabelle Weiterfihrung:

Siloing strukturiert die Seiten einer Website, betont Fokus-Unterseiten und erganzt sie mit unterstltzenden Seiten. Durch
themenrelevante interne Verlinkungen entstehen klare Grenzen zwischen den Themenbereichen und eine gezielte

Seitenstruktur. Im letzten Monat wurde bereits das Siloing flr die 1. und 2. Ebene erstellt und die 3. Ebene begonnen, diese wird
aufgrund des groBen Umfangs im Juni weitergefuhrt.

www.rankeffect.de

m

e |

genen

Unt
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Unabhéangi g ob durch externe Dienstleister oder I m eigenen Unt

[Monat _______| Aufgabenpakete mm

Metadatentabelle der 3. Ebene erstellen: In diesem Arbeitsschritt werden fur alle neu erstellten Unterseiten v
der dritten Ebene suchmaschinenoptimierte Metadaten erstellt, damit diese beim Livegang direkt
eingepflegt werden kénnen.

4x Briefings erstellen: Basierend auf dem Redaktionsplan werden Briefings fUr die nachsten 4 Kategorien 2 Priorisierung nach Manuel
erstellt. Die Priorisierung erfolgt nach der Prioritat des Redaktionsplans. Themen: PP Rohr, Kabelschutzrohr, (Redaktionsplan, erstmal Prio A und
PE Rohr, XPS Suchvolumen berucksichtigen)
Textprufungen: Die von euch erhaltenen Texten werden einmal aus SEO und redaktioneller Sicht gepruft 2

Juli 2024 und zur Veréffentlichung vorbereitet. Danach geht der Text an euch zum Einpflegen zurdlck.
Technische Analyse durchfiihren: Es soll Uberpriuft werden, ob die technischen Aspekte sowie die A

Umstrukturierung der Webseite reibungslos verlaufen sind. Etwaige Handlungsempfehlungen werden in
einen MaBnahmenkatalog aufgenommen und von euch umgesetzt.

(Wenn die Seiten bis August erstellt und die technischen Probleme gelést wurden. Ansonsten wird die
Produktseiten-Aufgabe aus dem Monat September vorgezogen.)

Monatlicher Jour Fixe mit Manuel: Wahrend dieses Termins reflektieren wir die erledigten Aufgaben und 1 2-wochentlicher JF wurde geandert zu
besprechen offene Punkte sowie die nachsten Schritte fur den neuen Monat. monatlichem JF

5

rankeffect www.rankeffect.de -
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M i
Y rankeffect

Ressourcenplanung & Budgetierung




"

SEO kostet nicht éGeld fur die Agentur, sondern auch
Interne Zeit.

Problem:

il
el

rankeffect’ www.rankeffect.de » 34
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Ressourcenplanung & Budgetierung

W SEO kostet nicht nur Geld, sondern auch interne Zeit.

DIN SPEC Regel: Oft scheitern Projekte, weil das Unternehmen keine

Zel t far di e Zuar beilt hat . DI e E. fordert | d i
vorherzu kIl &ar en. »” h EJEIEh

beauftrage einen
Dienstleister und der

Der Eruierungsprozess:

| macht alles?!“
» Technische Ressourcen (IT, CMS).
» Inhaltliche Ressourcen (Wer schreibt Texte? Wer gibt frei?)

»Puf ferzeiten fur Korrekturschlei fen ei nplanen.

Wichtig:Fr ei gabepr ozesse reigabeess. Eikzéel ar en ( Pauschal
Freigabe).

rankeffect www.rankeffect.de
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"

Wir mussen unbedingt bei ChatGPT
sichtbar werden, das ist erstmal wichtiger als Google!

Problem: ‘ ‘
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Die richtige Priorisierung

W Was kommt zuerst?

DIN SPEC Regel: Nicht alles gleichzeitig machen. Die DIN SPEC gibt eine ' ,
Hierarchie vor:
,lch ze nur noch

» Technische Grundlagen ( bspw. Indexierbarkeit): Wenn Google die Seite ChatG PT) lassen Sie uns
nicht lesen kann, bringt der beste Text nichts erstmal daran arbeiten.’

{

» Strategische Grundlagen:Unt er sei ten und Keywords mussen zur
Nutzerintention passen (Customer Journey)

» Inhaltliche Umsetzung: Erst jetzt werden Texte und Inhalte erstellt

Wichtig: Immer beim akuten Kaufinteresse beginnen und von dort

wegarbeiten.
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SEO kostet nicht nur Geld, sondern auch interne Zeit.

rankeffect’

DIN SPEC 33461:2025-06

~ R 4 R 4 ) ~ R
Awareness Consideration Desire Decision

(Aufmerksamkeit) (Uberlegung) (Wunsch) (Entscheidung)
\. J \. J \. J \. J

é R 4 )

| Retention Advocacy
(Erhalt) (Befiirwortung)
N W A .

Bild 1 — Kundenreise (customer journey)
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SEO kostet nicht nur Geld, sondern auch interne Zeit.

rankeffect’

DIN SPEC 33461:2025-06

~ R 4 R 4 ) ~ R
Awareness Consideration Desire Decision

(Aufmerksamkeit) (Uberlegung) (Wunsch) (Entscheidung)
\. J \. J \. J \. J

é R 4 )

| Retention Advocacy
(Erhalt) (Befiirwortung)
N W A .

Bild 1 — Kundenreise (customer journey)
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Etappen der Customer Journey

Klare Definition der Customer Journey
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Touchpoints beim Online-Kauf

Quelle: https://mag.rankeffect.de/online-marketing/customer-journey/
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Klare Definition der Customer Journey
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Emotionale Bewertung von Touchpoints

Quelle: https://mag.rankeffect.de/online-marketing/customer-journey/
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Kommunikation & Reporting




"

,2Wir bekommen einmal im Monat einen Report mit allen
Zahlen.” /

Problem: ‘ ‘
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Kommunikation & Reporting

W Wie und wann wird gesprochen?

DINSPECRegel: Kel ne r el nefnZ dDhnlteem wiiis 4 seen,'
| | | . .
Interpretiert werden! Wir kommen einmal

Wie oft wird gesprochen? Unterscheidung nach DIN SPEC: im Monat einen Report
» Plankommunikation:Re gel|l maf3i ge Jour FiI xe it allen Zahlen.”

(St nd wir 1 m Zeiltplan? Gefahrdung der Zi el e?)
» Bedarfskommunikation: Bel akuten Problemen
» Wenn Report: Dann muss dieser so geschrieben sein, dass ihn ein

fachfremder Entscheider versteht

WichtigtEI n Report muss di e Frage beantworten: ,Zahl t

t un, auf mei n Geschaftszi el el n?*"

rankeffect www.rankeffect.de
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Kommunikation & Reporting

W Sauberes

rankeffect’

Tr ac ki

n @ Organische Zugriffe )()

Ubersicht: Umsatz ankurbeln

Gesamtumsatz

15 Mio.£

01
Aug.

Umsatz aus E-Commerce @

15 Mio.€

Durchschnittlicher Umsatz aus Kaufen pro aktivem Nutzer @

44,45 €

01
Aug.

Grundl age;

Kaufer insgesamt @ Erstkdufer @

50.707 31.191

300.000€
200.000€
100.000€
000¢€ 01 01
Aug. Sept.
@ -~ Gekaufte Artikel nach A~
Artikelname
ARTIKELNAME GEKAUFTE ART..
50,00 € 8,6 Mio
7,8 Mio
40,00 €
6,9 Mio
30,00 €
5,7 Mio
20,00 € 4.9 Mio
10,00 € 4.8 Mio
4.5 Mio
0,00 €
E-Commerce-Kiufe ansehen =
www.rankeffect.de

Kanal e mussen

Benutzerdefiniert 1, Aug. bis 30. Nov. 2025 ~

DMl < ~ 27
@ -
1.500
1.000
500
01 0
Nov.
Gekaufte Artikel nach A~

178.891
120.500
100.593
85.335
56.924
48.010

47.453

Bestellgutscheine ansehen -

abgeagt
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Darum die DIN-SPEC fur SEO

W Endlich Transparenz und Planbarkeit

Di e DI N SPEC 33461 mBRBaxx't ZSLEOelvm" . Bl ack
investitionssicheren Gewerk. en Sie an dle

» Nutzen Sie den Standard abstenheftf Ur Ausschrei b 'EJ'H aAtHnngrl%Fer
Stanol?rdu Anlehnun

Arbeil tsschablone fuUur di e 1 nter Zung on SEO.
| S an dle DIN SPEC 334? |
»Fordern Si e Konformitat Z Uur DI N V O N en Di en
o um Ihr Budgetzu
Mitarbeitern. . “
sichern.
Wichtig: Als Unternehmer haben Sie nun ein Werkzeug an der Hand,
um Qual i tat einzufordern. Nut zen Si e es.
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SEO-Checkliste fuir Unternehmen

‘ Qualitat und Sicherheit nach DIN SPEC 33461

1. Strategie & Ziele: Was kaufen wir eigentlich?
Bevor die erste Optimierung stattfindet, muss das wirtschaftliche Ziel klar sein.

Geschiftsziel statt Google-Ranking: Wurde definiert, was dewirtschaftlicheZweck der
Optimierung ist?

3. Interne Hausaufgaben: Ressourcen kldren

» Beispiel, Ums at zstei geComgieume)l Owtde(E, 20 qualif

Anfragen pro Monat®“ (Dienstleistung) statt
KPI-Check (Key Performance Indicators): Unterscheidet der Anbieter / wir zwischen echten
Erfolgskennzahlen (KPIs) und reinen Messwerten?

» Gut:Umsatz, Lead€;onversiorRate.

» VorsichtRei ne , Sichtbarkei t*, ,lTraffic“ oder

KPI's, wenn sie nicht mit Umsatz verknuapft

Zielgruppen-Fokus: Wurde analysiert, ob lhre Kunden eHerufen(transaktional) oder sich
informieren(informativ) wollen? Die Strategie muss darauf abgestimmt werden.

2. Das Angebot: Transparenz vor Unterschrift

+ 38 t23aA0A2y Sy aOKNGIT Sy

SPEC.

Konkrete MaRnahmen statt Pauschalen:Si nd Uber pr Gf bar e
» Gut.,, Erstell ung von 5
» Schlecht;, Lauf e BBkkd rRIQ Nng “,

Terminierbarkeit:S1 nd di e
und Endpunkte f

a0Kf SOKG S

Lei stungen

I ¢ he
c h

Monat |

Opti mi e

MaRBRnahmen zei tli pl-anbar ?

ur Projektphasen.

rankeffect’

{9h aOKSAUSNI 2F0G yAOK(G Fy RSN ! 3SyiddinNE &a2yRS
Technik-Ressourcen: Steht ein ITAnsprechpartner oder Webentwickler bereit, der
|technische Anderungen zeitnah umsetzen kann?
rziert,e .. : : :
nur :’Bmw§|§.l\gancfe_§E@ﬂeIQ(g&\INSH&tﬁ{(“_haben sel bst nicht
alle Anpassungen im Code.

Freigaben:Wer darf Texte und Anderungen freigeben?
Stunden/ Woche) fiair das Lesen und Abnicken von

nFpchlieher mput Diee Agéntursoden die Kollegen irk Markatiag kenadn BkEOe Sie kennen Ihr

9

Pradukt. Ist der Wissenstransfer (Briefings) geregelt?

4. Das Reporting: Erfolgskontrolle

9AY SNAOK{O Ydzaa FNNJ DSAOKN FrechidsNKNBENI OSNEGNY R

5AS8yalt S ailsNeroretation statt Dateawiistes BByt Ea INR sA§ T (RSP Y G NKIsh G Y& Bk! 15G

far mei nen

> bedeuten diese Zahl en

Frage:,, Wa s

Landi ngpaegeshl,er,“T.e c hni_s clierds atkgnnhakezk maghen?d e r

e VegleichBarkelt:INGtA21 der Bericht jeden Monat das gleiche Format und dieselben KPIs, um
14 4014

r

U M&Rnahmen-Nachweis: Listet der Bericht auf, was im letzten Monat konkgetanwurde

E

r(nicBt aur, wig sich gie Kmreep bewadtihabgn)?’nennt St ar t

www.rankeffect.de
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Gegr idndet



Innovatiy transparent unddynamisch

100% I nhabergef dhrt Wir sorgen fiur mehr Kunden und Besucher
StrategischesOn |l i nemar keting fuar Mittel stand, NGOsWirstalldnd&hdiersehennneht die Suchmaschine in den Vordergrund
Branchenunabhé&dangig und in vielen BereichenWenrf ahbenten auf Basis von Daten, nicht nach B

(B2B wie B2C)
Wir sehen Onlinemarketing nicht als isolierte Insel, sondern als Teil eines ganzheitlichen

GroRRes, gewachsenes PartnernetzwerKk MarketingKonzepts

Vielfach ausgezeichnet Nicht jedes Ziel ist erreichbar und dies misse
A u s s ¢ h festaagBstellted\Viitarbeiter mit entsprechender Erfahrung arbeiten an lhrem Eine demeist ausgezeichneten Online Marketing Agenturen in Deutschland

Projekt

BVDW oogle “LRT Code of Conduct

Partner S ISTR] X BVDW R RYTE % Suchmaschinenoptimierung
- Strategle ens IAT! EXPERT [l Suchmaschinen-Advertising
- Onpage W B | OOLBOX M |TG Ll ED‘ LinkResearchTools BYDWW

- Offpage SEA

Searchads Mobile ads Display ads
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Fachliche Exzellenz

W Gegrindet um es besser zu machen.

Wir sind rankeffect, die Agentur fiir nachhaltiges Online Marketing mit
eigenen Webentwicklern, Suchmaschinenoptimierern, Textern, Google
Ads Spezialisten... und natiirlich zu 100% digitaler DNA.

Wirmd c h anderssein,unsvon denvielenanderenAgenturenpositiv
abheben NichtjedesZielist erreichbarund dasm i s sSeewissen Aus
diesemGrundsindwir stetsehrlichzulhnen auchwenndiesmanchmal
vielleichtnicht auf Gegenliebes t 6 3 t

Wir bleibenunstreuu n d ...
» optimierena u s s ¢ hfl UnesBbaraucdmachhaltigeZiele

» stellenden Menschen in deMittelpunkt, keineSuchmaschine

[l FmANCIAL 1000 EUROPE’S
: FASTEST GROWING
statista s COMPANIES 2024

rankeffect www.rankeffect.de

BVDW BVDW
G

Qualitatszertifikat Qualitatszertifikat
07/22-06/24 01/21-12/22

SEO

- Strategie
* Onpage
- Offpage SEA PREMIER 2024

Google Partner

| tifiz entur |
SISTRIX BVDW

MITGLIED

German Web
Awards '23

()
LinkResearchTools -l} (-
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Julian Strote
Ge s c haf taskéfféctdigitallGmbH

Tel. +49 89 6666 222 1
julian.strote@rankeffect.de
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